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СИСТЕМА ФОРМИРОВАНИЯ ЦЕН КАК ФАКТОР РАЗВИТИЯ  
КОММЕРЧЕСКОГО ПРЕДПРИЯТИЯ 

 
В современной зарубежной литературе проблемы теории цен, распреде-

ления, экономического роста, характеристика производительности и эффек-
тивности рассматривались в трудах ведущих авторов неоклассической школы. 
Альтернативные подходы к решению отмеченных вопросов предложены иссле-
дователями кейнсианского, неокейнсианского, посткейнсианского направлений. 
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Цены и ценообразование являются одним из основных элементов рыноч-

ной экономики. Важным условием дальнейших экономических преобразований 
в России представляется запуск целесообразно установленных и эффективно 
действующих механизмов ценообразования, а также, на определенных этапах, и 
механизмов мониторинга, контроля и регулирования цен и стоимостных харак-
теристик. Именно от того, как будет осуществляться механизм ценообразова-
ния, зависит достижение целого ряда целей: разработка целостной системы ме-
тодов управления экономикой, развитие рыночных отношений, повышение эф-
фективности общественного производства, достижение социально-
сбалансированого создания и распределения национального дохода, достиже-
ние сбалансированного роста многоотраслевой национальной экономики. Ме-
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ханизм ценообразования и формируемые на его основе цены играют важную 
роль как в регулировании, так и в саморегулировании экономики. 

В большинстве существующих подходов к моделированию системы цен 
основной упор делается на исследование технологических взаимосвязей отрас-
левой структуры макроэкономики, что в конечном итоге приводит к затратным 
принципам ценообразования без учета факторов рыночной среды. Однако в 
условиях рыночных отношений система цен, включающая затратные элементы, 
должна строиться с учетом взаимодействия интересов субъектов рынка, выра-
жающих спрос и предложение, и конструктивно выявленных механизмов ры-
ночной конкуренции, конфликтов интересов и закономерностей компромиссов. 
В современных условиях механизм ценообразования должен учитывать не 
только системность процесса формирования цен, но и в некоторой степени ав-
томатизм рынка. 

Концепция компромиссного анализа рыночной экономики предложила 
качественно новый подход к моделированию механизма равновесного ценооб-
разования, в основе которого лежит принцип компромиссного согласования 
конфликтных интересов взаимодействующих субъектов рынка, что проявляется 
в самоорганизации многоотраслевой системы цен. 

Механизм формирования цены представляет собой одну из важнейших 
составляющих рыночного комплекса коммерческих организаций. Цена как 
маркетинговая категория позволяет получать прибыль, в то время как другие 
компоненты маркетинга: товар, продвижение и размещение продукции – тре-
буют издержек. Цене отводится особое место в рыночной системе, и изучать ее 
необходимо не обособленно, а во взаимодействии с другими элементами ры-
ночной деятельности компаний.  

Компании при формировании механизмов ценообразования должны учи-
тывать и издержки производства, и уровень спроса, стимулировать его, прини-
мать во внимание меры по продвижению товара и торговой марки, по органи-
зации сбыта на национальных и международных рынках. Таким образом, цена 
способствует образованию сбалансированного маркетингового комплекса, яв-
ляясь важной частью стратегии позиционирования компании на национальном 
и мировом рынках. 

Выбор цены в коммерческих организациях тесно связан с товарной стра-
тегий и направлен на достижение определенных маркетинговых целей органи-
зации. В современной науке особое внимание уделяется механизму ценообра-
зования организаций, его теоретическому обоснованию, выяснению связи цены 
и жизненного цикла товара, анализу специфики трансфертного ценообразова-
ния, а также особенностям ценообразования на различных отраслевых рынках, 
в частности, на рынке транспортных услуг. 

Ценовая деятельность, как и любая другая система, динамична, поэтому 
требует постоянного теоретического осмысления. Знание теоретических основ 
ценообразования является одним из важнейших факторов успеха в практиче-
ском применении его опыта. Весьма актуальным направлением исследования 
является анализ многочисленных ценовых стратегий организаций, реального 
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сектора экономики, различий в позиционировании организаций и товаров, ско-
рости проникновения на национальные и мировые рынки, формирования тор-
говых марок, взаимоотношений с конкурентами и потребителями, системами 
стимулирования спроса и сбыта, товародвижения продуктов, соотноше-
ний оптовых и розничных составляющих комплекса сбыта. 
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В современных условиях предприятиям необходимо постоянно доказы-

вать свою конкурентоспособность, отслеживать изменения в предпочтениях 
потребителей, соотношении спроса и предложения, оценивать динамику и 
тенденции воздействия экономических, политических, социальных, экологиче-
ских, технологических и международных факторов внешнего окружения, пред-
видеть возникающие угрозы и находить возможности, своевременно адапти-
руя свою внутреннюю среду, разрабатывая стратегии повышения конкурен-
тоспособности самого предприятия и его продукции.  


